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说明、目录、图表目录

    据分析，深入的市场了解、先进的研究与开发是香水市场创新的驱动要素；对于该行业而

言，从趋势而言，普遍的方向很可能是继续研发新奇的品类。顾客是由于不间断的全球化进

程才开始了解这些香味的，他们对此类产品的需求日益增长。与此同时，许多人体验着生活

的快节奏，他们对谐和香调的需求也增加了，这些香调让他们好好享受到片刻的闲适轻松。

    香水行业大多数的实际应用领域热衷于打造一个可持续的工业文化；伴随着顾客的对可持

续性的要求，这种工业文化将引发人们努力地优化生态、经济和社会效益。目标是研发和生

产不会对人类和环境产生危害的天然产品。以可再生资源为原料的产品在加工时不会产生有

害物质，因而尤其受生产商和顾客的青睐。

2009-2014年中国香水及花露水（33030000）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千美元） 

 进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   20043184   18,875   787   11       2010

年   25374862   44,682   824057   482       2011年   40943404   88,834   5415   60       2012年   27368114  

41423   7866   67       2013年   21485227   29181   3060   34       2014年   **   **   **   **  

数据来源：中国海关

    博思数据发布的《2015-2020年中国香水行业现状分析与投资战略调研报告》依据国家统计

局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合

了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业

、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资前

景，制定正确竞争和投资规划建议决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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